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Hitos

1 PUESTA EN VALOR DE SPAINSIF &

1.Eventos

1.1.1 Evento
anual

1.1.2
Jornadas de
Otoio

1.1.3
Semana ISR
y Cursos de

Verano

1.1.4
Desayunos

ASOCIADOS

2. Difusién

1.2.1
Retransmisién
en Twitter &
Youtube

1.2.2 Microsite:

convocatoria,
cronica, PPT,
videos, redes

1.2.3
Redifusién
posterior de
los mensajes

1.3
Entrevistas

1.3.1
Deteccién
presencia

social de los
asociados

1.3.2
Enfrevistas a
soclos

1.3.3
Entrevistas a
ponentes

PLAN DE COMUNICACION

2 NARRATIVA, POSICIONAMIENTO Y

2.1
Narrativa

2.1.1
Namativa:
inversién
sostenible

2.1.2 Dossier
de prensa

2.1.3
Protocolos

MENSAJES CLAVE

22

Posicionamiento

2.2.1
Renovacién
mensajes
web

2.2.2 SEO
(Google)

2.2.3 Seccidén
Retail y
microsites
eventos

2.3 Mensajes
clave

2.3.1 ldeas
fuerza

2.3.2 Cifras y
evolucién

2.3.3 ISR
Retail

3 COMUNICACION CORPORATIVA: MAS
DIFUSION Y MAS TRANSVERSAL

3.1 Medios

3.1.1 +Medios
econdémicos y
generalistas
(BBDD 500
periodistas)

3.1.2 Medios
internacionales

3.1.3
Incrementar la
relacién con
periodistas ->
que nos llamen

3.2 Eventos

3.2.1
Convocarles a
los eventos
principales

3.2.2 Remitir
crénica ex
post

3.2.3 Provocar
enfrevistas

Foro de Inversion Sostenible de Espana

3.3 Focos /
Palancas

3.3.1 Plataforma
de fondos

3.3.2
Colaboraciones
estables (¢ Blog
de Spainsif en
EFE?))

3.3.3
Posicionamiento
ante temas clave

(bonos verdes,
regulacién,
labels)

4 COMUNICACION DIGITAL: MAS
CANALES Y MAS ENGAGEMENT

4.1 Twitter

4.1.1 Actividad
y engagement
+200%

4.1.2
Retransmisione
s (TT Evento
Anvual, 250.000
alcance Conf.
Otofio)

4.1.3 Politica de
seguimientos

(objetivo 5.000
seguidores)

4.2 Youtube

4.2.1 Apertura
Spainsif TV

4.2.2 Video-
resumen
(Evento
Anual),
enfrevistas
(anual, otoiic)

4.2.3 Sefial
embebida en
microsites y
web

4.3 Linkedin

4.3.1 Apertura
de la pagina
corporativa y
actualizacién

4.3.2 Creacién y
liderazgo del
primer grupo ISR
en espanol

4.3.3 Apertura
en Slideshare
para todas las
PPT corporativas
y eventos




Cronograma (1)
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i i Narrativa, posicionamiento y mensajes clave
'| Puesta en valor Spainsif y sus socios :
E . - |deas fuerza
|| Plan de eventos: cronica, retransmision, NDP
i Narrativa
i Ejecucion plan de eventos Protocolos (eventos, redes, comunicacién)

Detetcion perfiles sociales de asociados
Dossier de prensa

Renovacién de mensajes web y sc. Retail

| Entrevistas a socios

Entrevistas a ponentes SEO




Cronograma (2)

2018 2020

Q4 | a1 Q2 Q3 Q4 Q4 | Q1 Q2 Q3
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Comunicacién corporativa y digital

Actualizacion BD periodistas (500)

Plan de relacion con periodistas

Ejecucion plan de relacion

Palanca: Plataforma de fondos
Palanca: Colaboraciones estables

Palanca: Posicionamiento temas clave

Desarrollo video Spainsif TV
Desarrollo perfil Linkedin
Desarrollo perfil Twitter
Desarrollo perfil Slideshare

Proyectos redes Twitter y Linkedin
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Principales Hitos

spaisif Produccion de ocho documentos corporativos y protocolos, diez acciones de
comunicacion corporativa, actualizacion diaria con intensificacion de actividad en redes y
creacion de nuevos canales y oportunidades de impacto comunicativo.

spainsif Aumento de mas de un 35% consolidado de usuarios Unicos (1.500), visitas (2.500) y
paginas vistas (7.500) de la web de Spainsif

spaisit Aumento del nimero de medios que reproducen informaciones de Spainsif, su tipologia
(econdmicos, generalistas, ademas de medios de nicho) y audiencia a la que llegan
Spainsif hasta acercarse al millon de lectores, con un valor de comunicacién generado (por
marketing equivalente) de 50.000 euros al mes.

spansif Twitter: Aumento de un 250% en actividad en Twitter hasta 8 mensajes diarios, un 350%
impresiones hasta mas de 75.000 y engagement, con 20 reacciones a nuestros mensajes
(RT, MG, clics en los enlaces), con un valor de comunicacion equivalente de 2.833 euros al
mes.

spainsif Nuevos canales sociales: Aumento sostenido de actividad hasta 4/5 posts semanales
en Linkedin con mas de 8.000 impresiones, mas de 100 clics en los enlaces, y mias de
50 acciones sociales; Youtube, con 8 videos publicados, incluyendo video-resumen del
evento anual y 7 video-entrevistas
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